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LOCAL DO EVENTO
Centro de Convencoes
& Hoteis Windsor
Rua Martinho de Mesquita, 129
Barra da Tijuca - Rio de Janeiro/RJ
Entrada: Ala Widsor Oceanico




Expectativa de publico
1200 participantes
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DIVULGACAO

SITE REDES SOCIAIS
do Evento e SBPH Facebook e Instagram
do SBPH
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NEWSLETTER MATERIAL
e-mail marketing GRAFICO
enviado para o distribuicdo do material
mailing da SBPH grafico em pontos

estratégicos







PATROCINADOR COTA PLATINUM

> Inclusao de Palestra cientifica na grade de programacao de 60 min
(sujeito a aprovacao da comissao cientifica);

» Estande emlocal privilegiado com montagem basica de 9m?;

= Apresentacao de video institucional na abertura do evento (duracao

de até 60 seg. — a producao do video é de responsabilidade do

patrocinador);

= Agradecimento no cerimonial de abertura e encerramento;

» Encarte de material institucional nas pastas dos participantes

(maximo de 2 folhas, formato A4 —material fornecido pelo patrocinador);

» Distribuicao de brindes (cedidos pela empresa patrocinadora);

= |nbound Marketing: disparo de 4 e-mails marketing para toda a base
de dados a partir do conteudo do patrocinador;

» Social media: publicacao de até 4 cards em collab nas redes sociais
da SBPH;

= 04 Inscricdes gratuitas para o evento;
= Exposicao de logo no site oficial do evento (com link de
direcionamento) e na comunicacao visual/cenografia do local do evento.




PATROCINADOR COTA DIAMANTE

= Inclusao de Palestra cientifica na grade de programacao de 30 min
(sujeito a aprovacao da comissao cientifica);

» Estande emlocal privilegiado com montagem basica de 9m?;

= Apresentacao de video institucional na abertura do evento (duracao

de ate 30 seg. — a producao do video é de responsabilidade do

patrocinador);

= Agradecimento no cerimonial de abertura e encerramento;

> Encarte de material institucional nas pastas dos participantes

(maximo de 2 folhas, formato A4 — material fornecido pelo patrocinador);

» Distribuicao de brindes (cedidos pela empresa patrocinadora);
= |Inbound Marketing: disparo de 2 e-mails marketing para toda a base
de dados a partir do conteudo do patrocinador;

» Social media: publicacao de até 3 cards em collab nas redes sociais
da SBPH;

= 03 Inscricdes gratuitas para o evento;
= Exposicao de logo no site oficial do evento (com link de
direcionamento) e na comunicacao visual/cenografia do local do evento.




PATROCINADOR COTA OURO

» Estande emlocal privilegiado com montagem basica de 6m?;

» Agradecimento no cerimonial de abertura e encerramento do
evento;

» Encarte de material institucional nas pastas dos participantes
(maximo de 2 folhas, formato A4 —material fornecido pelo patrocinador);

» Distribuicao de brindes (cedidos pela empresa patrocinadora);

» Inbound Marketing: disparo de 1 e-mail marketing para toda a base
de dados a partir do conteudo do patrocinador;

» Social media: publicacao de até 2 cards em collab nas redes sociais
da SBPH;

= 02Inscricdes gratuitas para o evento;
» Exposicao de logo no site oficial do evento (com link de
direcionamento) e na comunicacgao visual/cenografia do local do evento.




PATROCINADOR COTA PRATA

» Estande com montagem basica de 6m?;

= Agradecimento no cerimonial de abertura e encerramento
do evento;

» Encarte de material institucional nas pastas dos
participantes (maximo de 1 Folha, formato A4 - material
fornecido pelo patrocinador);

> Distribuicao de brindes (cedidos pela empresa patrocinadora);
= Social media: publicacao de 1 card em collab nas redes sociais
da SBPH;

» 01 Inscricao gratuita para o evento;
= Exposicao de logo no site oficial do evento (com link
de direcionamento).
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PATROCINADOR COTA BRONZE

> Balcao expositor com testeira na area de exposicao (Tmx Tm)

= Agradecimento no cerimonial de abertura e encerramento do
evento
= Exposicao de logo no site oficial do evento (com link de
direcionamento)
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O Garanta o perfeito alinhamento dos objetivos da
\ empresa, exposicao de marca e visibilidade.
Entre em contato e conheca as op¢oes!

O valor relativo aos estantes para a
& “Categoria Expositor”, sera de
*acordo com o metro quadrado
adquirido, com montagem basica e
de acordo com a disponibilidade.

a0
positor

basica

eja Expositor
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